Gutes fur alle.

ALDI setzt auf gute Alltagsmomente fiir alle

Essen/Miilheim an der Ruhr (11.06.2024) Es sind die kleinen und manchmal
groBen Momente, die den Alltag besonders machen: Der Kaffee am Morgen,
der erste gemeinsame Fahrradausflug, wenn man frisch verliebt ist oder der
Moment, in dem eine neue Freundschaft entsteht - In einer groB angelegten
Multi-Channel-Kampagne zeigt der Erfinder des Discounts seit Anfang Juni,
dass ALDI diese guten Momente fiir alle leistbar macht.

Die neuste Kampagne von ALDI stellt den Claim ,Gutes fiir alle.” in den Fokus. Das
Herzstlick ist der Bewegthildspot, der die kleinen und gelegentlich groRen aber
immer personlichen Alltagsmomente in den Mittelpunkt stellt: Ein junger Mann, der
frisch verliebt den ersten gemeinsamen Ausflug macht oder die kleine Lotta, die im
Kindergarten direkt Freunde findet und ihre Blaubeeren teilt. Darliber hinaus setzt
der Erfinder des Discounts bei den Motiven durch Split-Screens auf Gegensatze. Die
daraus entstehende Mechanik ,Gutes fiir mich. Gutes flir Dich. Gutes fiir alle.” betont
zusatzlich: ALDI ist Teil der Alltagsmomente. All das ist ,Gutes fiir alle.“ ganz im Sinne
des Versprechens von ALDI. Logischerweise richtet sich die Kampagne an alle.

sautes fiir alle.” auf Erfolgskurs

LGutes ist fiir jeden Menschen etwas anderes. Genau da knlipft unsere neue 360-
Grad-Kampagne an. In verschiedenen Motiven zeigen wir, was das flir uns als
Grundversorger bedeutet und wie unsere Produkte die Kund:innen durch ihren
Alltag begleiten®, sagt Marc Lennefer, Director Customer Strategy bei ALDI Nord
Deutschland. ,Wir alle brauchen im Alltag etwas, auf das wir uns verlassen konnen.
Das verlasslich gut ist, ganz gleich, wo wir im Leben stehen und was wir im Alltag
erleben. Fiir uns bedeutet das, mit guten Lebensmitteln zum besten Preis fur jede:n
da zu sein. Das greifen wir mit ,Gutes fiir alle.” auf®, sagt Christian Gobel,
stellvertretender Geschaftsflihrer Marketing & Communication bei ALDI SUD.
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ALDI

Gutes fur alle.

Die groR angelegte 360-Grad-Multi-Channel-Kampagne startete Anfang Juni und
wird auf samtlichen Kanadlen ausgespielt, darunter Print, Funk, Online, Qut-of-Home
und Social Media. Die Kampagne wurde von der Leadagentur antoni_99 entwickelt
und von der Medienproduktion Zauberberg produziert. Der TV-Spot ist auf den
YouTube-Kandlen von und abrufbar. Nach nur zwei Jahren kennt
fast jede:r Zweite den Claim ,Gutes fiir alle.”.
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